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١
درصد کاربران فعال* نسخه های بازار

در این گزارش منظور از کاربران فعال بازار، کاربرانی است که در هر یک از ماه های مشخص شده، بازار را باز کرده اند. در این نمودار، ٥ نسخه غالب مقایسه شده اند.
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نسخه API دستگاه های اندرویدی کاربران*

در این گزارش منظور از کاربران، کاربرانی است که در پایان فصل بهار بازار را بر روی دستگاه اندرویدی خود نصب داشته اند. منظور از کاربران خریدار، کاربرانی است که در 

این فصل با یک دستگاه اندرویدی از بازار خرید کرده اند.
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می توانید اطلاعات تفصیلی دستگاه های اندرویدی را از بخش                                                دریافت کنید. *http://developers.cafebazaar.ir/fa/guidelines/راهنماهای مستندات توسعه دهندگان 
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HTC Huawei Lenovo LG Samsung Sony سایر
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مقایسه ی مجموع خرید کاربران هر برند از بازی ها و برنامه ها
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درصد کاربران خریدکننده ی هر برند در دسته های بازی 
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درصد کاربران خریدکننده ی هر برند در دسته های برنامه 
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توزیع خرید کاربران برنامه  و بازی در ساعت های مختلف شبانه روز
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درصد تعداد برنامه ها در هر دسته*

این نمودار نشان می دهد از مجموع برنامه های موجود در بازار چه سهمی در هر دسته قرار می گیرد. *

دسته های بازی

دسته های برنامه
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٩
درصد رشد تعداد برنامه ها در هر دسته*

%
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این نمودار نشان می دهد تعداد کل برنامه های منتشر شده در هر دسته از انتهای فصل پیش تا انتهای این فصل چه میزان بیشتر شده است. *

دسته های بازی
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١٠
میانگین نصب فعال برنامه های پرطرفدار هر دسته*

این نمودار میانگین نصب فعال ٢٠ برنامه ی پرنصب هر دسته را در پایان فصل بهار نشان می دهد. *
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درصد تغییرات نصب  فعال برنامه های هر دسته نسبت به فصل قبل*
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این نمودار نشان می دهد مجموع نصب فعال برنامه های هر دسته از انتهای فصل پیش تا انتهای این فصل چند درصد تغییر داشته است. *
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دسته های برنامه
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درصد افزایش تعداد کاربران خریدکننده ی هر دسته نسبت به فصل قبل*

این نمودار نشان می دهد مجموع تعداد کاربران خریدکننده ی هر دسته در فصل بهار چه میزان افزایش داشته است. *
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دسته های بازی

دسته های برنامه
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امتیازی

رانندگی

خبرها و نشریات

سرگرمی
ابزارها

شخصی سازی

سبک زندگی

ورزشی(برنامه)

سیر و سفر

کاربردی

ورزش و تغذیه سالم

کتاب ها و منابع

آموزشی

دارو و درمان

امور مالی

آموزش

موسیقی و صدا
عکاسی

معمایی
اکشن

ماجرایی

رفت و آمد

استراتژی

کلمات و دانستنی ها

آشپزی و رستوران

مذهبی

کسب و کار

ویدئو و رسانه
شبیه سازی

ورزشی(بازی)

تفننی

شبکه های اجتماعی

خرید

پیام رسان ها

آب و هوا

خانوادگی

سهم درآمد برنامه های برتر هر دسته از خریداران جدید و قدیمی*

منظور از برنامه های برتر، ٢٠ برنامه پر فروش هر دسته است. منظور از کاربران خریدار جدید، کاربرانی است که اولین خرید خود را از برنامه های هر دسته در این فصل 

انجام داده اند و منظور از کاربران خریدار قدیمی، کاربرانی است که در فصل های گذشته نیز از برنامه های آن دسته خرید داشته اند.
*

۰٪ ۱۰٪ ۲۰٪ ۳۰٪ ۴۰٪ ۵۰٪ ۶۰٪ ۷۰٪ ۸۰٪ ۹۰٪ ۱۰۰٪

کاربران قدیمی

کاربران جدید

دسته های  بازی

دسته های  برنامه



١۴
بیشترین تمایل به نصب برنامه های هر دسته در بین استان های کشور*

در این نمودار مجموع نصب فعال کاربران هر استان در هر دسته به کل نصب فعال کاربران هر استان تقسیم شده است و برای هر یک از دسته ها نام استانی که این 

نسبت برای آن بیشتر بوده است ذکر شده. شما می توانید اطلاعات کامل این نمودار را از بخش راهنما های مستندات توسعه دهندگان دریافت نمایید.
*

آموزش
کردستان

آشپزی و رستوران
قم

کاربردی
کهگيلويه و بويراحمد

کتاب ها و منابع
کردستان

امورمالی
کهگيلويه و بويراحمد

پیام رسان ها
اصفهان

خبرها و نشریات
بوشهر

شبکه های اجتماعی
هرمزگان

سبک زندگی
زنجان

سرگرمی
فارس

موسیقی و صدا
کرمانشاه

کهگيلويه و بويراحمد
ویدئو و رسانه

کهگيلويه و بويراحمد
شخصی سازی

گلستان
آب و هوا

آذربايجان شرقي
ابزارها

تهران
خرید

تهران
رفت و آمد

خراسان جنوبی
دارو و درمان

فارس
کسب و کار

قم
مذهبی

خراسان جنوبی
سیر و سفر

عکاسی
کهگيلويه و بويراحمد

ورزش و تغذیه سالم
کرمانشاه

2+2

http://developers.cafebazaar.ir/fa/guidelines/cafebazaar-android-devices-information/



١۵
بیشترین تمایل به نصب بازی های هر دسته در بین استان های کشور*

در این نمودار مجموع نصب فعال کاربران هر استان در هر دسته به کل نصب فعال کاربران هر استان تقسیم شده است و برای هر یک از دسته ها نام استانی که این 

نسبت برای آن بیشتر بوده است ذکر شده. شما می توانید اطلاعات کامل این نمودار را از بخش راهنما های مستندات توسعه دهندگان دریافت نمایید.
*

ورزشی
کهگيلويه و بويراحمد

کلمات و دانستنی ها
کهگيلويه و بويراحمد

امتیازی
یزد

ماجرایی
خراسان رضوی

سیستان و بلوچستان
استراتژی

سیستان و بلوچستان
رانندگی

کهگيلويه و بويراحمد
شبیه سازی

گلستان
آموزشی

خراسان رضوی
خانوادگی

یزد
معمایی

کهگيلويه و بويراحمد
اکشن

تفننی
اردبیل

ورزشی (بازی)
گیلان

2  1  3

http://developers.cafebazaar.ir/fa/guidelines/cafebazaar-android-devices-information/
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CPI در تبلیغات جستجوی بازار *

%
۱۰

گزارش کاملتر تبلیغات در جستجوی بازار به زودی بر روی وبلاگ توسعه دهندگان قرار خواهد گرفت. *

دسته های بازی

دسته های برنامه
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توسعه دهنده ی پرنصب ترین برنامه ی تولیدشده ی هر استان*

میلاد دورباش  
پاسور حکم (اصفهان)

ابراهیم بیاگوی 
تقویم فارسی (البرز)

درب وب 
مفاتیح الجنان سبز (آذربايجان شرقي)

امید امیدی 
نهج البلاغه (چهارمحال و بختياري)

استودیو گونای
جدل بر روی سرعت ۱٫۸ (آذربايجان غربي)

حسین اسعدی
دانلود وضعیت (بوشهر)

دیوار
دیوار  (تهران)

تیم توسعه ایمیا
تقویم ۹۸ (خراسان جنوبي)

سهیل افشاری
چراغ قوه (خوزستان)

بازی سازی کاسپین
کلمچین (قزوين)

آپ
آپ (زنجان)

هادی رنجبر
آنفالویاب اینستاگرام (فارس)

اندیشه یاوران تمدن امروز
پیام رسان ایتا (قم)

شرکت برنامه نویسی دماوند
قرآن کریم (کردستان)

IranDev
ترکیب تصاویر (کرمان)

نرم افزارهای دلی
کتاب داستان و ترانه (گيلان)

appnew
مفاتیح الجنان (کرمانشاه)

برنامه نویسی پارسه
اینستا دانلودر (کهگيلويه و بويراحمد)

گروه ایرانروید
اینستا دانلودر هوشمند (هرمزگان)

محسن خورشیدی
دیکشنری (همدان)

گروه سندباد
تعبیر خواب حرفه ای (يزد)

مهدی فنائی
۴۱۱۴۸ (سيستان و بلوچستان)

رونال
دانلود اینستاگرام (اردبيل)

گروه برنامه نویسی تندیس
مترجم آنلاین (ايلام)

علی فطرتی
فال با اثر انگشت (خراسان شمالی)

منصور محسنی
پاسور هفت خبیث (مازندران)

تناکا
آزمون آیین نامه رانندگی (مرکزي)

داریوش ملک محمودی
محاسبات بانکی (لرستان)

در این نمودار تنها نام توسعه دهندگانی ذکر شده است که در میان توسعه دهندگان استان خود توانسته اند برنامه ای با بیشترین نصب فعال را تولید کنند.

اطلاعات کامل تر نمودار را می توانید از طریق این لینک مشاهده کنید.
*

موج همراه
تقویم اذان گو بادصبا (خراسان رضوي)

کارونت
ادابازی (سمنان)

جلیل
جدولانه (گلستان)

https://s.cafebazaar.ir/1/reports/Top-Install-Province-Developers-Q1-98.xlsx



https://survey.porsline.ir/s/2Ydg3Rfدر صورت تمایل روی این لینک کلیک کنید و نظرتان را در مورد گزارش با ما به اشتراک بگذارید.
https://survey.porsline.ir/s/2Ydg3Rf


